Population étudiée : Echantillon total
Taille de I'échantillon 3202 réponses

Une etude de la Chaire Attractivité et Nouveau Marketing Territorial de I'Institut de Management Public et
Gouvernance Territoriale — Aix-Marseille Universite.
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&2 Enquéte diffusée via l'institut d'études CSA cg
@ Cible : échantillon national représentatif (18 ans et plus)
Ll Méthode des quotas par sexe, 4ge, CSP, région d’appartenance et catégorie d’agglomération

3 202 personnes

¢ Questionnaire auto-administré en ligne (CAWI)

| Période : du 16 au 23 décembre 2024

B Split d’échantillon : 8 sous-échantillons représentatifs (400 pers. x 8)

@ 40 territoires fondateurs & partenaires de la Chaire: 17 villes et métropoles, 13 départements, 5 régions et 5 territoires

Profils des répondants

Nombre de répondants [ [Age | Catégories socio-professionnelles

3202 —Ow% -4
e @52% .

Idéalement, dans quel territoire souhaiteriez-vous vivre ?

CSP+ CSP- Inactifs
/ 10%

.‘/16% : 18 2 24 ans
= ]
® 35249 ans “ .-'

lm% @ coetone 30% 30% 40%

En 2022 : 24% . Les « villes moyennes » et les « petites villes» sont toujours les plus
4

Un village s :
En 2020 : 26% plébiscitées par les Francais.

« Au total, 83% des Francais souhaitent vivre dans des villes

En 2022 : 30% . i -
En 2020 - 23% %?Tj moyennes ou de petits territoires.

Une petite ville

. Toutefois, on note un Iéger retour des « grandes villes » (+ 5 pts entre
2022 et 2024 vs — 10 points entre 2020 et 2022).

Une ville
moyenne

T
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En 2022 : 34%
En 2020 : 29%

. L’attrait pour ces derniéres s’inscrit toujours dans un phénoméne de
méga périurbanisation.

En 2022 :12%
En 2020 : 22%

Une grande ville

Territoires les plus cités
Nombre de citations sur une base de 1000 citations
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Réponses effectives : 3042 Corpus (nombre total de mots): 11 009
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Dimensions Concepts sous-jacents Occ.
Identité Geéographie physique (Mer, campagne, montagne : 12,8%) ;
Culture_loisirs - 15% territoriale Proximité avec la nature (5,1%) ; Beauté des paysages (3,2%) ;| 2049

24% Environnement urbain (2,6%)

o Culture et patrimoine (3,2%) ; Loisirs et activités (1,4%) ;
Culture et Loisirs ) ) L i
o Animation et événements (1,3%) ; Sport (0,5%) ; Lieux de 595
Hospitalite_percue 82% 7% o
socialisation (0,5%)

Influence_territoriale - 7% Climat (14,2%) ; Calme (7,9%) ; Mobilité, accessibilité (5%) :
Conditions de vie (4,8%) ; Sentiment de sécurité (4,5%) ;
Autres - 8% Hospitalité Cadre de vie (3,3%) ; Durabilité (3,1%) ; Qualité de vie et bien-
pergue étre (3%) ; Offre commerciale (3%) ; Accés alasanté (2,8%);| 5184
60% Accueil des habitants (2,4%) ; Géographie humaine (1,8%) ;
» "Hospitalité percue" (60% des citations) : dimension prépondérante avec 82% des Services et infrastructures (1,5%) : Proximité de la famille
répondants citant au moins un critére. Le climat, le calme, les mobilités et I'accessibilité (1,5%) ; Valeurs (1,4%) ; Risques naturels* (0,1%)
sont les facteurs les plus souvent cités.
- ldentité du territoire (24% des citations) : évoquée par pres de la moitie des personnes Influence et Opportunités professionnelles (2,1%) ; Rayonnement (2%);
sondées. La mer est le premier facteur cité (8%), devant la proximité avec la nature et la rayonnement Gastronomie (1%) ; Dynamisme &conomique (0,9%) ; 554
beauté des paysages. 6,5% Enseignement et formation (0,5%)

« Culture et Loisirs (7% des citations) : importants pour 15% des répondants, les activités
culturelles et le patrimoine en téte, devant les loisirs et activités, I'animation et les
événements.

 Influence et Rayonnement (6,5% des citations) : sont évoqués par 17% des frangais.
Les opportunités professionnelles, le rayonnement et la gastronomie sont les évocations
les plus fréquentes.

NSP:1% - Aucun : 0,5% - Autres : 1% 8621
* Théme émergent (signal faible) - risque inondation, séisme, cyclone.

Recommanderiez-vous a quelqu'un qui souhaite démeénager de s'installer la ou vous habitez ?

Les résultats sont agrégés par département selon le code postal. Attention aux effectifs limités pour certains départements/ codes postaux !

o Exemple : Le département des Hautes-Pyrénées a un score de recommandation positive de 100% mais avec seulement 9 répondants. Nous contacter pour connaitre les effectifs par département.

Recommandation de son territoire de vie Recommandation positive selon le département d'origine

Réponses effectives : 3202 B
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La relation est peu significative. p-value = 0,1 ; Khi2 = 1886,3 ; ddl = 1 798.

"Je suis heureux/heureuse de vivre ici " (évaluation sur une échelle de 1 a 10)

0 Les résultats sont agrégés par département selon le code postal. Attention aux effectifs limités pour certains départements/ codes postaux !

Exemple : Le département de la Creuse affiche une note moyenne de 8,7 mais avec seulement 3 répondants. Nous contacter pour connaitre les effectifs par département.

Sentiment de bonheur global Répartition des scores Sentiment de bonheur selon le département d'origine

Réponses effectives : 3176
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Selon la catégorie d'agglomération

Commune rurale Ville isolée Banlieue Ville centre
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https://drive.google.com/file/d/1So8M0OjCegiLV4ol8GRbpFLMUrSYm6te/view?usp=drive_link

