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Population étudiée : Echantillon total 
Taille de l'échantillon 401 réponses 

Christophe ALAUX



Population étudiée : Echantillon total 
Taille de l'échantillon 400 réponses 



COMITÉ D’ORIENTATION
8 et 9 février 2024CHAIR ATTRACTIVITÉ &

NOUVEAU MARKETING
TERRITORIAL2020 : 1 505 répondants

2022 : 1 758  répondants



01 Idéalement, dans quel territoire
souhaiteriez-vous vivre ? 



Question 2 : Citez les noms des territoires (villes, département ou région) où vous souhaiteriez vivre  

3 202 répondants
7 750 citations

8

5 réponses possiblesICIPour consulter le fichier avec
l’ensemble des citations : 

NSP = 78 répondants / « Aucun » : 57 répondants

ILE DE FRANCE 38
Hauts de Seine, Seine et Marne: 9
Versailles: 8
Yvelines: 7

https://docs.google.com/spreadsheets/d/10mFswvutvCs45kQ_Jw7356Jrxd9WevY2/edit?usp=sharing&ouid=110335943090521898550&rtpof=true&sd=true


Question 1 : Citez les noms des territoires où vous souhaiteriez vivre  

9

Question 2 : Citez les noms des territoires (villes, département ou région) où vous souhaiteriez vivre  

NSP = 52 répondants

1505 répondants
3 780 citations

2020

NSP = 39 répondants

1 758  répondants
4 153 citations

2022

NSP = 78 répondants

3 202 répondants
7 750 citations

2024

>> Attractivité du littoral confirmée
>> Rapprochement destination/résidentiel



Population étudiée : Echantillon total 
Taille de l'échantillon 3202 réponses 

https://s2-a.sphinxonline.net/AIX_MARSEILLE_UNIVERSITE/IMAGETERR24_GLOBAL_VF/IMAGETERR24_GLOBAL.htm?loginpageid=73168471-3864-40e0-a286-08dd92bd3fb4&userId=40bef67d-a750-485d-b016-d4a0b306c1d9&code=CfDJ8K8riavxloBMmFkTMls+WkmuaiGaaHtkP1QY9kV8LW/ueMiAe4TRHR341WDiEz8nsk7tuDsVRPTgmE9U1fyfm0cnVElNkKEuND0VW6kdfbWssRZVsmS7jOla0DMPIeDqJGYgGLJXvnX41s+J2PEmBQO0lCqmQwAAsR+UBlpVLCOXkFRBgyMNpZIYF2yhj0rdMh2GS2oivC0QkzVuCv1i2OfQ0wA30V3BoWLw2YgoEqFanWEak+qa2yxJmZhB4ZWj9uhhdFVLDQVNJ9QbQra3Wl1lDgB+uV+YugfekwI0L0eU&workspace=AIX_MARSEILLE_UNIVERSITE&studyname=IMAGETERR24_GLOBAL_VF


01
Les 328 qui ont cité Paris et IDF
comme lieux de vie idéaux ont
également cité?

https://s2-a.sphinxonline.net/AIX_MARSEILLE_UNIVERSITE/IMAGETERR24_GLOBAL_VF/IMAGETERR24_GLOBAL.htm?loginpageid=73168471-3864-40e0-a286-08dd92bd3fb4&userId=40bef67d-a750-485d-b016-d4a0b306c1d9&code=CfDJ8K8riavxloBMmFkTMls+WkmuaiGaaHtkP1QY9kV8LW/ueMiAe4TRHR341WDiEz8nsk7tuDsVRPTgmE9U1fyfm0cnVElNkKEuND0VW6kdfbWssRZVsmS7jOla0DMPIeDqJGYgGLJXvnX41s+J2PEmBQO0lCqmQwAAsR+UBlpVLCOXkFRBgyMNpZIYF2yhj0rdMh2GS2oivC0QkzVuCv1i2OfQ0wA30V3BoWLw2YgoEqFanWEak+qa2yxJmZhB4ZWj9uhhdFVLDQVNJ9QbQra3Wl1lDgB+uV+YugfekwI0L0eU&workspace=AIX_MARSEILLE_UNIVERSITE&studyname=IMAGETERR24_GLOBAL_VF


ICI

Attractivité résidentielle du Grand Paris

https://docs.google.com/spreadsheets/d/10mFswvutvCs45kQ_Jw7356Jrxd9WevY2/edit?usp=sharing&ouid=110335943090521898550&rtpof=true&sd=true


02 Idéalement, dans quel type de
territoire, souhaiteriez-vous vivre ?



Population étudiée : Echantillon total 
Taille de l'échantillon 3202 réponses 



Attractivité résidentielle du Grand Paris



Question 1 : Idéalement, dans quel territoire souhaiteriez-vous vivre ? 

Territoire idéal selon l’âge

UNE PETITE VILLE UNE GRANDE VILLE UN VILLAGEUNE VILLE MOYENNE

IMAGETERR 24 IMAGETERR 22



Population étudiée : Echantillon total 
Taille de l'échantillon 3202 réponses 



Attractivité résidentielle du Grand Paris



03 Pour choisir le territoire « idéal » où
vous aimeriez vivre, quels seraient
vos critères les plus importants ?



Population étudiée : Echantillon total 
Taille de l'échantillon 3202 réponses 



Le triangle d’or de la
réputation des métropoles

(Alaux, Carmouze et Serval, 2018 et 2022) 

Les déterminants de la
réputation des métropoles

(Alaux, Carmouze et Serval, 2018) 

Discours
formel

Discours
informel

Expérience

76

Golden Triangle 
of Place Reputation

Qualité de vie/ 
Hospitalité 

Caractéristiques
identitaires 

Influence /
 Présence
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La veille de la
Chaire

La fresque de
tous les
talents

La boussole
de l’équilibre
territorial (R)

Les
événements
de la Chaire

Les outils de 
CO-CONSTRUCTION 

de 

de la Chaire A&NMT







LA ©FRESQUE DE TOUS
LES TALENTS
UNE RÉALISATION DE LA CHAIRE ATTRACTIVITÉ &
NOUVEAU MARKETING TERRITORIAL DE L’IMPGT – AIX-
MARSEILLE UNIVERSITÉ.



RAPPEL DU CONTEXTE DE LA CRÉATION DE LA FRESQUE 
Plusieurs secteurs, tant dans le domaine public que dans le domaine privé,
rencontrent des défis en matière de recrutement et de ciblage de
compétences clés. Pour soutenir leurs acteurs économiques face à ces
problématiques, les territoires déploient des stratégies visant à attirer et
fidéliser les talents nécessaires à leur développement.

Afin de permettre aux différents acteurs mobilisés sur ces sujets de mieux
cerner le comportement des publics visés, la Chaire Attractivité & Nouveau
Marketing Territorial a réalisé ©LA FRESQUE DE TOUS LES TALENTS. Cette
fresque permet de visualiser les différentes étapes du
parcours avec six grandes phases - Réflexion, 
Attraction, Accompagnement, Réception, Intégration et Réputation - et
d'identifier les différentes actions correspondantes.

Totalement conçue et illustrée par l’équipe de la Chaire A&NMT, celle-ci
vous propose d'explorer les grandes étapes du parcours d’un « talent »
dans son installation au sein d’un territoire. Plus qu’une illustration, il s’agit
d’un outil imaginé pour les professionnels du secteur et leur permettre
d’identifier des leviers d’attraction et de questionner leurs propres
démarches.

Photo prise lors de l’Icebreakerorganisé en ouverture du
Place Marketing Forum 2024 –25 & 26 avril 2024 –Caen 



ATTRACTIVITÉ ET MARKETING TERRITORIAL

LA BOUSSOLE DE L’ÉQUILIBRE
TERRITORIAL

Conçue et illustrée par l’équipe de la
Chaire A&NMT, cette boussole intègre les
perceptions internes et externes d’un
territoire, couplées à des indicateurs
objectifs, en lien avec les 17 ODD. Elle
vise, pour le territoire, à créer ses propres
indicateurs afin d’évaluer son attractivité
dans le temps.

Vous avez été nombreux lors de l’édition
du place marketing forum #PMF25 de
Reims à découvrir cet outil d’intelligence
collective. Il vous sera proposé prochainement en formation à
son utilisation, au même titre que l’est
©la fresque de tous les talents...






